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Définition des circuits courts

Les circuits courts désignent la vente directe ou la vente avec
un intermédiaire au maximum entre le producteur et le
consommateur final

Notion de proximité géographique avec un maximum de
80 km (réglementation hygiène) .



Quels enjeux pour les exploitations 
agricoles ?

Å Les intérêts : 

ïAugmenter la valeur ajoutée et mieux valoriser ses 
produits 

ïCréer un contact direct avec les consommateurs, une 
reconnaissance sociale et professionnelle 

ïDiversifier les activités et développer un savoir - faire 

PVC - Saveurs et couleurs de la montagne -Wesserling



Å Les contraintes : 

ï3 métiers avec des compétences spécifiques 
et multiples : 

Åproduire , 

ÅTransformer,

Ået vendre.

ïTemps de travail très important

ïInvestissements importants pour la 

mise aux normes

Quels enjeux pour les exploitations 
agricoles ? (suite)



Etat des lieux des Circuits courts

Source : RGA 2010

2200 exploitations vendent en circuits courts en Alsace soit 
pr¯s dôun quart des exploitations (hors viticulture)

4ème rang national

Environ 5 % du chiffre dôaffaire des exploitations 
alsaciennes

Source : CARA

Nos bases de données comportent 950 producteurs avec 
une activité « significative » de vente en circuits courts (hors 
viticulture)

= vente toute lôann®e dôune gamme de produits

Pays RVGB

Une trentaine de producteurs recensés





R®sultats de lô®tude Circuits Courts 
2007 - 2008

76% des ménages haut - rhinois sont consommateurs de 
produits fermiers

Achats réalisés majoritairement sans occasion particulière

Motivations ¨ lôachat

Ils ont du goût

30%

Ils sont de qualité 

traditionnelle ou artisanale 

supérieure

17%

Ils sont naturels

13%

Ils sont frais

12%

Ils sont sains

8%

J'ai plus confiance

4%

Je connais la provenance

11%

Autres

5%



R®sultats de lô®tude Circuits Courts 
2007 - 2008

60% des acheteurs se disent prêts à acheter plus de 
produits fermiers

Freins ¨ lôachat suppl®mentaire

Organisation trop 

contraignante pour 

l'approvisionnement

34%

Je ne suis pas toujours 

satisfait de leur qualité

1%
Je nôai pas de place pour 

stocker des produits 

alimentaires

3% Autres

13%

Je ne sais pas où en acheter

22%

Les produits sont trop chers

27%



R®sultats de lô®tude Circuits Courts 
2007 - 2008

67% des non acheteurs se disent prêts à acheter des 
produits fermiers

Freins ¨ lôachat chez les non acheteurs

Je n'y pense pas

28%

Autres

23%

Ces produits sont trop chers

10%

Ces produits ne sont pas 

disponibles sur mes lieux 

dôachat habituels

39%



1. Le conseil : projet individuel et collectif (dont études de 

marché)

2. Mise en place de formations spécifiques 

Les actions menées par
la Chambre dôagriculture



Les actions menées par
la Chambre dôagriculture (suite)

3. Animation du réseau Bienvenue à la Ferme

Présent au Salon de lôAgriculture 2015 

4. Appui et partenariat avec des collectivités

territoriales

ex : convention avec Eurométropole Strasbourg

5. Approvisionnement local de la restauration

collective



Vente de caissettes de viande Terre dôElsass

Paniers fraîcheurs

TER SNCF

Illustration



Journées « Manger local, côest g®nial» dans les collèges

Illustration


